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CONCORDIA LAUNCHES PHASE TWO OF $25 MILLION CAPITAL CAMPAIGN 


MONTREAL / MARCH 6, 1985 --- Having recently reached the $15 million mark, 
Concordia University's Capital Campaign has completed the first phase of its five-year 


$25 million fund-raising program. 


In congratulating the more than 300 volunteers who made this achievement 
possible, Campaign National Chairman William Stinson said that "preparations are 
already underway to launch Phase Two of the program early in the fall. The 
accomplishments of these first three years have been remarkable; now it is up to 


everyone concerned to make a final effort to push us over the top." 


The Canadian Pacific Limited President and Chief Executive Officer said the $15 
million donated or pledged thus far is the largest amount ever raised in a single fund- 
raising program at Concordia or either of its founding institutions, Sir George Williams 
University and Loyola College. The money has been donated primarily by corporations 
and foundations, as well as by alumni, graduate and undergraduate students, teaching and 


non-teaching staff at the university, and other individuals and friends of Concordia. 


The Capital Campaign, together with Québec government funding, is designed to 
underwrite a $54 million multi-faceted development program, the chief feature of which 


is the provision of new library facilities on Concordia's two campuses. 


"In my opinion Phase One of our Capital Campaign has been particularly effective 
in mobilizing support from the corporate community," says Concordia Rector and Vice- 
Chancellor Patrick Kenniff. "The response up to now has been and continues to be most 
encouraging, and we anticipate that this pace will be maintained and even accelerated 


during Phase Two." 
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Stressing the importance of the Campaign to Concordia's future development, Mr. 
Stinson urged all canvassers and donors "to increase their efforts during the Campaign's 


remaining two years to bring the final phase to a successful conclusion." 
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For further information contact Ken Whittingham, Interim Director, Concordia 
University Public Relations Department (514) 848-4879. 
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CONCORDIA INAUGURE LA PHASE II DE SA CAMPAGNE DE SOUSCRIPTION 


MONTREAL /6 MARS 1986 --- Ayant atteint les 15 millions de dollars 
dans le cadre de sa campagne de souscription, 1'Université Concordia cl6- 
ture la premiére phase d'un programme quinquennal de financement qui vise 
& recueillir 25 millions de dollars. 


En remerciant les quelque 300 personnes bénévoles qui ont contribué 
& cet effort de levée de fonds, le président national de la campagne, M. 
William Stinson, a déclaré que "les préparatifs vont déja bon train en vue 
du lancement de 1a deuxiéme phase du programme, au début de 1'automne. Les 
efforts consentis durant les trois derniéres années ont é6té remarquables; 
il] nous reste encore a donner le coup final qui nous propulsera jusqu'au 
sommet." 

Le président et chef de la direction de Canadien Pacifique Limitée 
a affirmé que les 15 $ millions en dons et promesses de dons constituent 
le montant le plus élevé jamais recueilli au cours d'une seule campagne 
de souscription organisée par 1'Université Concordia ou par l'un de ses 
établissements fondateurs, soit 1'Université Sir George Williams et le Col- 
1€ge Loyola. Les dons proviennent autant d'entreprises et de fondations 
que d'anciens 6tudiants de 1'Université, des 6tudiants de 1&", 2© et 3¢ 
cycles, du personnel enseignant et non enseignant et d'amis de 1'Université 
Concordia. 


Les fonds recueillis grace 4 la campagne de souscription, conju- 
gués avec les subventions accordées par le gouvernement du Québec, permet- 
tront d'entreprendre un vaste programme d'expansion de 54 $ millions dont 
le point culminant est la construction et la rénovation de biblioth@ques 
aux deux campus de 1'Université. 
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"J'estime que la premiére phase de la campagne a surtout permis 
de mobiliser les milieux d'affaires,’ a déclaré le recteur et vice-chance- 
lier de l'Université, M. Patrick Kenniff. "Jusqu'a présent, la réponse a 
été plus qu'encourageante et nous espérons qu'il en sera ainsi durant la 
deuxi@éme phase, voire m@me que nous obtiendrons des résultats supérieurs." 


M. Stinson a rappelé 1'importance de la campagne de souscription 
pour l'avenir de Concordia et demandé instamment aux solliciteurs et aux 
donateurs "d'intensifier leurs efforts durant les deux années qui restent 
afin que la phase finale obtienne le succés escompté". 
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Pour de plus amples renseignements, veuillez prendre contact avec M. Ken 
Whittingham, directeur intérimaire du Service des relations publiques de 
1'Université Concordia, (514) 848-4879. 


